«Организация и проведение комплексного исследования состояния и тенденций развития малого и среднего предпринимательства на территории города Омска, подготовка аналитических материалов и научно обоснованных рекомендаций для разработки мер, обеспечивающих  устойчивое, динамичное развитие малого и среднего предпринимательства города Омска в 2011 году»

Омск – 2011

Программа исследования, методический инструментарий
В настоящее время в Омске функционирует 77 800
 субъектов малого и среднего предпринимательства осуществляет хозяйственную деятельность (с учетом индивидуальных предпринимателей и микропредприятий).
	Число зарегистрированных субъектов малого и среднего предпринимательства в Омске
(по данным Омскстата на основе сведений УФНС по Омской области)

	
	на 1 января 2010 года
	на 1 января 2011 года
	Темпы роста, %

	Малые организации (кроме микроорганизаций)
	2 480
	2 614
	105,4

	Микроорганизации
	26 731
	27 998
	104,7

	Средние организации
	175
	177
	101,1

	Индивидуальные предприниматели
	50 888
	47 035
	92,4

	Всего
	80 274
	77 824
	96,9


Наименьший объём выручки до 1 млн. рублей более всего присущ индивидуальным предпринимателям - 65,6% респондентов указали его среди вариантов ответов, при этом в данной группе присутствует 1,1% предпринимателей с объёмом годовой выручки до 400 млн.рублей: данный показатель полностью совпадает с долей индивидуальных предпринимателей с численностью персонала от 101 до 250 и, вероятно, принадлежит одному субъекту.
Наибольшую мобильность объёма выручки планируют средние предприятия: всего 13,3% от опрошенных ожидают сохранить поступления денежных средств на уровне прошлого года, в то время как больше половины средних предприятий 53,3% планируют нарастить объёмы. 
Индивидуальные предприниматели оценивают предполагаемые объёмы выручки в 2011 году более стабильно – 36,7% считают что данный показатель останется на прежнем уровне, при этом среди оставшихся респондентов рост оценивается как более вероятный сценарий, чем падение. Разница мнений составляет 20% в пользу роста выручки.
Индекс предпринимательской уверенности в секторе малых предприятий в отношении выручки в данном случае составляет 26,3%.

Наиболее низкий уровень заработной платы характерен для микропредприятий. Данная группа характеризуется как наибольшей долей заработной платы в размерах меньше прожиточного минимума
 - 16,9%, так и наименьшей долей предприятий, выплачивающих заработную плату выше среднего уровня области – 4,6%.
Объём инвестиций напрямую зависит от размера предприятия, при этом инвестиции в размере от 100 млн. рублей осуществляли только 6,7% средних предприятий. Также от размера предприятия зависит и доля затруднившихся ответить – наименьшее значение показателя среди индивидуальных предпринимателей 1,1%, наибольшее в среднем бизнесе – 6,7%.
Таким образом, факторы, оказавшие наибольшее негативное воздействие на результаты деятельности организаций можно ранжировать следующим образом (по приоритетности для всех типов предприятий):

· увеличилась налоговая нагрузка - 56,5%,
· усилилась конкуренция в вашей сфере – 46,5%,
· повысились энерготарифы – 43,5%,
· стало сложнее найти квалифицированные кадры по приемлемой цене – 39%,
· повысились тарифы на перевозки, ухудшилась транспортная инфраструктура – 34,5%,
· спрос на рынке снизился, снизилась покупательная способность – 26,5%,
· повысились ставки по кредитам -13,5%.

Что является наиболее существенными проблемами на пути развития Вашего
бизнеса на сегодняшний день?
Основное, что желают поменять предприниматели в работе своего предприятия – это увеличить его производительность экстенсивным путем, то есть за счет количественного увеличения производственных площадей и эффективности оборудования, либо за счет развития новых направлений деятельности. Такой путь развития предпочитают не менее 48,5% опрошенных. Другой вариант развития предприятия – интенсивный, то есть повышение квалификации персонала, снижение издержек и дополнительный доступ к рыночной информации. Этим путем предпочитают идти не менее 32,5% опрошенных.
Можно выделить следующие основные типы подобных мероприятий, в которых заинтересованы предприниматели:

· Налогообложение. Необходима информация и обмен опытом в области изменений в системах налогообложения, законодательных новшествах.
· Вопросы оптимизации бизнеса (снижение себестоимости, логистика);
· Рынки сбыта;
· Инновации;
· Отраслевые семинары – узкотематические мероприятия для обмена опытом в сфере деятельности предприятия. 
Методологические предпосылки расчета данных по прогнозу численности предприятий СМСП города Омска:
1. Расчет численности опирается на оперативные данные Росстата (опирающиеся на данные ИФНС) о численности зарегистрированных и ликвидированных СМСП города Омска.

2. Тенденции изменения численности СМСП города Омска за 2011 г. во многом предопределены данными о  зарегистрированных и ликвидированных СМСП города Омска на 01.08.2011г. с учетом усиления позитивной динамики увеличения численности субъектов СМСП к концу текущего года. Темп роста численности микропредприятий несколько выше темпа роста малых предприятий. 

3. В целом, прирост СМСП в 2011 г. предполагается на уровне 4%, в 2012 – на уровне 4,9. 

	- малые предприятия (без микропредприятий)
	2 480
	2 614
	2692
	2800

	 - микропредприятия
	26 731
	27 998
	29174
	30341

	 - средние предприятия
	175
	177
	163
	168


Методологические предпосылки расчета данных по прогнозу отгруженных товаров собственного производства, выполненных работ, оказанных услуг СМСП в городе Омске

1. Расчет данных по СМСП Омска произведен на основе данных об отгруженных товарах собственного производства, выполненных работах, оказанных услугах СМСП Омской области с учетом удельного веса численности СМСП, приходящихся на город Омск (в том числе по видам деятельности).

2. При расчете использовалась гипотеза, что средний объем отгруженных товаров собственного производства, выполненных работ, оказанных услуг среднего, малого или микропредприятия по каждому из видов деятельности (в расчете на одну организацию) в городе Омске приблизительно соответствует аналогичному показателю Омской области.

Объем отгруженных товаров собственного производства, выполненных работ, оказанных услуг малыми предприятиями города Омска: расчетные данные за 2010 год и прогноз на 2011 и 2012 года, млрд. руб.
	
	2010
	2011
	2012

	Всего 
	46,4
	50,3
	57,7

	из них:
	
	
	

	сельское хозяйство, охота и лесное хозяйство
	0,2
	0,1
	0,1

	добыча полезных ископаемых
	0,1
	0,0
	0,0

	обрабатывающие производства
	14,7
	15,2
	17,4

	производство и распределение электроэнергии, газа и воды
	0,3
	0,1
	0,1

	строительство
	14,7
	15,3
	17,4

	оптовая и розничная торговля; ремонт автотранспортных средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования
	3,4
	4,5
	5,1

	гостиницы и рестораны
	1,5
	2,1
	2,4

	транспорт и связь
	2,5
	3,1
	3,6

	операции с недвижимым имуществом, аренда и предоставление услуг
	7,0
	7,7
	8,8

	здравоохранение и предоставление социальных услуг
	1,0
	1,1
	1,2

	предоставление прочих коммунальных, социальных и персональных услуг; 

а также прочие виды деятельности
	1,0
	1,3
	1,6


Объем отгруженных товаров собственного производства, выполненных работ, оказанных услуг микропредприятиями города Омска: расчетные данные за 2010 год и прогноз на 2011 и 2012 года, млрд. руб.
	
	2010
	2011
	2012

	Всего 
	20,6
	23,4
	27,4

	из них:
	
	
	

	сельское хозяйство, охота и лесное хозяйство
	0,6
	0,6
	0,7

	добыча полезных ископаемых
	4,5
	5,2
	6,0

	обрабатывающие производства
	0,0
	0,0
	0,0

	производство и распределение электроэнергии, газа и воды
	0,2
	0,3
	0,3

	строительство
	5,5
	6,0
	6,9

	оптовая и розничная торговля; ремонт автотранспортных средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования
	1,1
	1,2
	1,4

	гостиницы и рестораны
	0,5
	0,5
	0,5

	транспорт и связь
	2,2
	2,7
	3,2

	операции с недвижимым имуществом, аренда и предоставление услуг
	5,2
	6,2
	7,2

	здравоохранение и предоставление социальных услуг
	0,3
	0,3
	0,4

	предоставление прочих коммунальных, социальных и персональных услуг; 

а также прочие виды деятельности
	0,5
	0,5
	0,6


Объем отгруженных товаров собственного производства, выполненных работ, оказанных услуг средними предприятиями города Омска: расчетные данные за 2010 год и прогноз на 2011 и 2012 года, млрд. руб.
	
	2010
	2011
	2012

	Всего 
	13,3
	15,69
	18,2

	из них:
	
	
	

	обрабатывающие производства
	5,4
	6,4
	7,4

	строительство
	3
	3,5
	4,1

	оптовая и розничная торговля; ремонт автотранспортных средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования
	1,7
	2,0
	2,3

	транспорт и связь
	0,7
	0,8
	1,0


	прочие виды деятельности
	2,5
	3,0
	3,4


Объем отгруженных товаров собственного производства, выполненных работ, оказанных услуг СМСП города Омска: малые предприятия (без микропредприятий), микропредприятия, средние предприятия, в процентах к предыдущему году
	
	2011
	2012

	- малые предприятия (без микропредприятий)
	108
	115

	 - микропредприятия
	114
	117

	 - средние предприятия
	118
	116


Доля среднесписочной численности работников (без внешних совместителей) малых предприятий в среднегодовой численности занятых (без внешних совместителей) в экономике города Омска от общей численности занятых, в процентах
	
	2010
	2011
	2012

	- малые предприятия (без микропредприятий)
	13,9
	14,2
	14,7

	 - микропредприятия
	7,1
	7,3
	7,7

	 - средние предприятия
	2,8
	2,6
	2,6

	-  индивидуальные предприниматели (вместе с привлеченными сотрудниками)
	19,7
	19,7
	20,0

	Итого (с учетом индивидуальных предпринимателей и привлеченных ими сотрудников)
	44
	44
	45


Оборот индивидуальных предпринимателей по  городу Омску, тысяч рублей
	
	2010
	2011
	2012

	Всего 
	128000
	136000
	142000

	из них:
	
	
	

	сельское хозяйство, охота и лесное хозяйство
	1597
	1697
	1771

	обрабатывающие производства
	4420
	4696
	4903

	производство и распределение электроэнергии, газа и воды
	3
	4
	4

	строительство
	621
	660
	689

	оптовая и розничная торговля; ремонт автотранспортных средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования
	114659
	121826
	127200

	гостиницы и рестораны
	2136
	2270
	2370

	транспорт и связь
	1627
	1729
	1805

	операции с недвижимым имуществом, аренда и предоставление услуг
	2499
	2655
	2773

	здравоохранение и предоставление социальных услуг
	15
	16
	17

	предоставление прочих коммунальных, социальных и персональных услуг; 

а также прочие виды деятельности
	422
	449
	469


Средняя заработная плата СМСП города Омска: в малых предприятиях (без микропредприятий) по видам экономической деятельности, тысяч рублей
	
	2010
	2011
	2012

	обрабатывающие производства
	14
	16
	17

	строительство
	23
	24
	27

	оптовая и розничная торговля; ремонт автотранспортных средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования
	20
	22
	24

	гостиницы и рестораны
	15
	17
	18

	транспорт и связь
	13
	15
	16

	операции с недвижимым имуществом, аренда и предоставление услуг
	18
	20
	22

	здравоохранение и предоставление социальных услуг
	19
	22
	24


Средняя заработная плата СМСП города Омска: в микропредприятиях по видам экономической деятельности, тысяч рублей
	
	2010
	2011
	2012

	обрабатывающие производства
	7
	8
	8

	строительство
	18
	19
	22

	оптовая и розничная торговля; ремонт автотранспортных средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования
	16
	18
	20

	гостиницы и рестораны
	6
	7
	7

	транспорт и связь
	10
	11
	12

	операции с недвижимым имуществом, аренда и предоставление услуг
	13
	15
	16

	здравоохранение и предоставление социальных услуг
	16
	18
	20

	прочие виды деятельности
	8
	9
	10


Средняя заработная плата СМСП города Омска: в средних предприятиях по видам экономической деятельности, тысяч рублей
	
	2010
	2011
	2012

	обрабатывающие производства
	18
	20
	22

	строительство
	25
	28
	31

	оптовая и розничная торговля; ремонт автотранспортных средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования
	19
	21
	23

	гостиницы и рестораны
	10
	11
	12

	транспорт и связь
	20
	22
	25

	операции с недвижимым имуществом, аренда и предоставление услуг
	21
	23
	26

	здравоохранение и предоставление социальных услуг
	13
	14
	16


Инвестиции в основной капитал средних предприятий города Омска по видам экономической деятельности, млн. рублей
	
	2010
	2011
	2012

	Всего 
	1124
	1499
	1806

	из них:
	
	
	

	обрабатывающие производства
	312
	422
	527

	строительство
	363
	472
	567

	оптовая и розничная торговля; ремонт автотранспортных средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования
	56
	75
	94

	транспорт и связь
	42
	56
	70

	операции с недвижимым имуществом, аренда и предоставление услуг
	351
	474
	569


Научно обоснованные рекомендации по реализации эффективной муниципальной политики в области поддержки СМСП.
Информированность о программах поддержки предпринимателей
В различных программах поддержки малого и среднего предпринимательства участвовало 15,5% опрошенных респондентов. Стоить отметить, что по результатам опроса «Индекс ОПОРЫ 2010-2011» в Омске участвуют в городских программах поддержки 13% малого и среднего бизнеса. Процент охвата малого и среднего бизнеса программами поддержки сравнительно высок: по сравнению с охватом программами поддержки в других городах-миллионниках Омск занимает 2-е место в РФ.

Следует отметить, что предприниматели не разделяют для себя программы поддержки регионального и городского уровня, программы, осуществляемые в рамках снижения напряженности на рынке труда и программы поддержки развития малого и среднего бизнеса. 

Направления поддержки
1. Финансовая поддержка и имущественная поддержка

Необходимость финансовой поддержки малого и среднего бизнеса указывают примерно 70% опрошенных предпринимателей. О необходимости имущественной поддержки упоминают примерно 20% предпринимателей. 

По предпочтительным формам финансовой поддержки предприниматели чаще всего указывают компенсацию процентных ставок по кредитам и гранты, также сравнительно часто упоминается потребность в гарантиях (поручительствах) администрации по кредитам.

Основная характеристика финансовой поддержки, которая интересует малый и средний бизнес – доступность финансовых ресурсов. В этом отношении предпринимателей интересуют не столько программы поддержки как таковые, сколько изменения в банковском секторе в сторону снижения процентных ставок по кредитам и уменьшения требований к заемщикам. Следует отметить, что по данным опроса «ОПОРА России 2010-2011» доступность финансовых ресурсов для малого и среднего бизнеса в городе Омске ощутимо ниже, чем в других городах-миллиониках. 

Фиксируя проблему сравнительно низкой доступности финансовых ресурсов в городе Омске при сопоставлении с другими городами-миллионниками, следует обратить внимание, что государственные меры по снижению влияния данной проблемы на развитие малого и среднего бизнеса разделяются на 2 направления:

· компенсация части процентной ставки и предоставление гарантий (поручительств) по кредитам малого и среднего бизнеса. Это мера немедленного воздействия, которая способна повысить доступность финансовых ресурсов для части малого и среднего бизнеса уже сегодня. Однако, государство не может в долгосрочной перспективе подменять собой финансовые институты (институционально банковские кредиты должны быть доступны малому и среднему бизнесу в массовом порядке). В связи с этим приобретает особую значимость второе направление, указанное ниже.

· повышение финансового образования руководителей малого и среднего бизнеса, увеличение доступности для них консультационной поддержки по бизнес-планированию. Данное направление в долгосрочной перспективе будет способствовать повышению эффективности взаимодействия малого и среднего бизнеса с банковским сектором, что в свою очередь приведет к постепенному (с отсрочкой эффекта на несколько лет) снижению процентных ставок по кредитам и уменьшению требований к заемщикам
. На сегодняшний день высокие процентные ставки по кредитам, зачастую, обусловлены высоким риском кредитования малого и среднего бизнеса
 (особенно на начальных этапах его развития). Постепенные институциональные изменения в финансовой сфере позволят в долгосрочной перспективе в более полной мере удовлетворять потребность малого и среднего бизнеса в финансировании, снизив, впоследствии, необходимость в государственных программах поддержки финансирования СМСП.

Кроме потребности в увеличении доступности финансовых ресурсов в рамках финансовой и имущественной поддержки малого и среднего бизнеса  предприниматели выделяют следующие меры поддержки (по мере уменьшения частоты упоминания):

· лизинг: поручительство по договорам лизинга, компенсации процентной ставки по лизинговым договорам;

· льготная аренда;

· компенсация части затрат на участие в выставках-ярмарках;

· льготный выкуп помещений;

· компенсация части затрат на повышение квалификации персонала;

· компенсация части затрат на инновации.

2. Имиджевая поддержка

О необходимости имиджевой поддержки упоминает чуть более 20% предпринимателей. 

В рамках имиджевой поддержки малого и среднего бизнеса  предприниматели выделяют следующие меры поддержки (по мере уменьшения частоты упоминания):

· поддержка участия в выставках;

· освещение деятельности компаний малого и среднего бизнеса (распространении информации об омских предприятиях и их продукции как в регионе, так и за его пределами);

· организация конкурсов предпринимателей;

· поддержка в виде организации встреч-форумов с предпринимательскими кругами, в том числе из других регионов (для распространения информации о деятельности компании, налаживания связей).

3. Информационная и консультационная поддержка

О необходимости информационной поддержки говорят примерно 30% предпринимателей. Около 15% обозначают потребность в консультационной поддержке. Преимущественно, одни и те же предприниматели упоминают одновременно о необходимости информационной, и о необходимости консультационной поддержки.

Среди информационной поддержки малого и среднего бизнеса  предприниматели выделяют следующие меры поддержки (по мере уменьшения частоты упоминания):

· информирование о программах и мерах поддержки малого и среднего бизнеса (в том числе через организацию рассылок по электронной почте, большее распространение информации в интернете);

· информирование о налогообложении, его особенностях, изменениях в налогообложении;

· информирование об изменениях законодательства;

· информирование о возможных рынках сбыта (результаты маркетинговых исследований как в регионе, так и за его пределами).

В рамках консультационной поддержки предприниматели заинтересованы в консультациях по налогообложению, юридическим вопросам (оформление отдельных видов договоров, сделок с недвижимостью), развитию бизнеса (маркетинг, снижение себестоимости).

Среди необходимых тем семинаров, «круглых столов», «горячих линий», справочно-информационных материалов, связанных с развитием СМСП, предприниматели выделяют следующие (по мере уменьшения частоты упоминания):

· вопросы налогообложения (практика и особенности применения);

· вопросы оптимизации бизнеса (снижение себестоимости, логистика, ценообразование);

· рынки сбыта (тематическая информация по тем или иным рынкам, особенности продвижения на рынки);

· тендеры, гос.закупки, электронные аукционы (как по вопросам технологии участия, так и более широкое распространение информации о проводимых закупках);

· инновации (новые технологии, энергосбережение, новое, более эффективное оборудование);

· тематические мероприятия (охватывающие разные особенности одной из сфер деятельности, например, по туризму, медицине или косметологии «от особенностей юридических, бухгалтерских до специфики рынков сбыта»). 

Одновременно стоит отметить, что уровень готовности участвовать в образовательных мероприятиях (в частности, в семинарах) у малого и среднего бизнеса довольно низок. 

По данным исследования ВЦИОМ
, 72 % омских предпринимателей не посещают образовательные курсы, обосновывая это, преимущественно, ограниченностью времени и отсутствием необходимости в новой информации.

4. Поддержка инновационных проектов

В поддержке инновационных проектов нуждается около 15-20% предпринимателей. При этом среди мер поддержки инновационных проектов часто упоминаются меры финансовой поддержки (компенсация части затрат на инновации).

В рамках поддержки инновационных проектов предприниматели выделяют следующие меры поддержки (по мере уменьшения частоты упоминания):

· помощь в программном обеспечении (выбор программного обеспечения, внедрение программного обеспечения, компенсация затрат на приобретение программного обеспечения);

· помощь в выборе новых технологий, ознакомление с зарубежным опытом;

· ознакомление с инновациями;

· помощь со стороны Администрации города субъектам малого бизнеса в установлении связей с предприятиями-разработчиками инноваций. 

Среди иных мер поддержки предприниматели часто упоминают, что заинтересованы в снижении налогового бремени (прежде всего, снижении ставок на взносы в ПФР и ФСС), в уменьшении административных барьеров (весьма распространенный ответ «нужно, чтобы не мешали работать»), в общем развитии региона, что будет способствовать развитию бизнеса. Однако, снижение налогового бремени (в том числе, снижение ставок отчислений в социальные фонды) – компетенция, преимущественно, федеральных органов власти. Общее же развитие региона – это задача комплексного характера, решение которой зависит от консолидации усилий различных подразделений Администрации города, региона и бизнес-сообщества.

Оценка эффективности участия в программах поддержки. Из тех предприятий, которые участвовали в программах поддержки, 35,5% СМСП увеличили численность персонала в 2011 году по сравнению с 2010, а 29% -  снизили численность. Однако, оценивая свои планы на 2012 год, из организаций, участвовавших в программах поддержки, лишь 6,5% собираются сократить численность персонала, в то время как  увеличить численность персонала планируют 45,2%.
Выручка в 2011 снизилась лишь у 1 предприятия из участвовавших в программах поддержки (и снизилась не более, чем на 25%), а увеличилась у 35,5%. В 2012 году 72,4% этой группы респондентов предполагают увеличение выручки, снижения не предполагает никто.

Самооценка эффективности участия показывает, что примерно для половины респондентов, участвовавших в программах (54,8%), это было существенным подспорьем в бизнесе, не слишком существенно для 29% и не оказало влияния для 16,2%.

Наиболее распространенные источники информации о программах поддержки

Распределение ответов на вопрос «Откуда Вы чаще всего узнаете о программах поддержки СМСП?»

Наиболее распространенными источниками информации о программах поддержки СМСП являются Интернет (20,5%) и телевидение (12,9%). При этом Интернет является самым результативным источником информации (это наиболее распространенный источник получения информации среди тех, кто участвовал в программах поддержки – 32,3% участвовавших в программах поддержки). 

Отмечая вариант «другое», предприниматели указывают, что узнали о программах поддержки в Центре поддержки предпринимательства, Союзе предпринимателей, в ИФНС, при обращении в банк или службу занятости, на выставках и т.п., т.е. в данном случае часто источником информации являются структуры, которые регулярно взаимодействуют с малым и средним бизнесом.
Анализ особенностей ведения предпринимательской деятельности на территории города Омска.
1. Условия, определяемые общеэкономической ситуацией в городе.

Распределение частотности ответов на вопрос «Произошло ли восстановление спроса на товары и услуги вашей организации или ИП после экономического кризиса 2008-10 годов?» по категориям предприятий
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Также достаточно устойчивое ожидание роста рынка наблюдается в сфере услуг: 51,1% предполагают в этом году стагнацию или небольшой рост в пределах 10%, при этом 11% предпринимателей ожидают рост от 10 до 25%, падение в пределах 10% ожидают 6,7% предпринимателей этого сектора.

Распределение частотности оценок роста (падения) омского рынка в 2011году (по сферам деятельности), %
	Ответ
	Общая
	Промышленность
	Строительство
	Торговля
	Услуги
	Прочие

	Падение более 25%
	3,5
	0,0
	3,2
	6,1
	0,0
	7,9

	Падение от 10% до 25%
	1,0
	0,0
	0,0
	2,0
	0,0
	2,6

	Падение до 10%
	8,5
	16,2
	6,5
	6,1
	6,7
	7,9

	Стагнация
	22,5
	24,3
	19,4
	18,4
	26,7
	23,7

	Рост до 10%
	18,5
	16,2
	19,4
	16,3
	24,4
	15,8

	Рост от 10% до 25%
	21,0
	32,4
	29,0
	16,3
	11,1
	21,1

	Рост более 25%
	7,0
	8,1
	6,5
	6,1
	4,4
	10,5

	Затрудняюсь ответить
	18,0
	2,7
	16,1
	28,6
	26,7
	10,5


2. Условия, определяемые местным бизнес - климатом.
Сравнительный анализ бизнес - климата города Омска хорошо демонстрируется на результатах опроса «Индекс ОПОРЫ 2010-2011». Согласно данным результатам город Омск занимает 6-е рейтинговое место условиям развития для малого и среднего бизнеса из 11 городов-миллионников и входит в группу городов, качество условий для развития в которых «выше среднего». Однако, стоит отметить, что по отдельным составляющим рейтинга Омск демонстрирует существенно различающиеся результаты:
	Условия для развития СМСП
	Рейтинговое место Омска среди городов-миллионников

	Недвижимость

	2

	Транспортно-логистическая инфраструктура
	9

	Энергетическая инфраструктура
	10

	Людские ресурсы
	5

	Финансовые ресурсы
	9

	Административный климат и безопасность
	3

	Система поставщиков
	1


Таким образом, Омск демонстрирует сравнительно высокое качество и доступность для малого и среднего бизнеса системы поставщиков, доступность недвижимости, привлекательный уровень административного климата и безопасности. Одновременно, город обладает сравнительно низкой доступностью финансовых ресурсов, низким качеством энергетической и транспортно-логистической инфраструктуры.

Анализ частотности распределения ответов на вопрос: «Каковы основные факторы, оказавшие воздействие на результаты деятельности Вашей организации в текущем году?», демонстрирует следующее:

· увеличилась налоговая нагрузка – отмечают 56,5% предпринимателей (среди средних предприятий этот фактор отмечают 73% предпринимателей);

· усилилась конкуренция в вашей сфере – с этим утверждением согласны 46,5% предпринимателей (среди ИП этот показатель достигает 53,3%); одновременно 5% склонны считать, что конкуренция, скорее, снизилась;

· повысились энерготарифы – этот фактор отмечают 46% предпринимателей (среди средних предприятий – 66,7%);

· стало сложнее найти квалифицированные кадры по приемлемой цене – считают 39% предпринимателей (среди средних предприятий эту позицию разделяют 60%); одновременно, 6,5% склонны считать, что кадры, напротив, стало находить проще;

· повысились тарифы на перевозки, ухудшилась транспортная инфраструктура – отмечают 34,5% предпринимателей (среди средних предприятий этот фактор отмечают 60%); одновременно 2,5% считают, что по этому фактору, наоборот, произошли улучшения;

· рынок оживился – утверждают 31% предпринимателей; одновременно 26,5% предпринимателей считают, что спрос на рынке, наоборот, снизился;

· повысились ставки по кредитам – считают 13,5% предпринимателей; одновременно 10,5% склонны утверждать, что доступность финансовых ресурсов повысилась.

На 7-м месте среди упоминаемых факторов стоит вопрос снижения доступности финансовых ресурсов. Однако следует отметить, что это действительно справедливо: на текущую деятельность организации этот фактор оказывает не слишком большое воздействие – скорее, это фактор будущего развития. 
Особенности законодательства, налогообложения
Во-первых, на территории города Омска действуют общий режим налогообложения и специальные налоговые режимы: упрощенная система налогообложения и единый налог на вмененный доход для отдельных видов деятельности.

Дифференцированные налоговые ставки (от 5% до 15%) могут устанавливаться региональным законодательством при применении СМСП упрощенной системы налогообложения в случае, если объектом налогообложения являются «доходы минус расходы». Законом Омской области от 28.04.2009 № 1156-ОЗ устанавливались пониженные ставки в зависимости от вида деятельности, осуществляемого СМСП (5% - для сельского хозяйства, производства машин и оборудования, производства электрических машин и электрооборудования, научных исследований и разработок; 10% - для некоторых других видов производств и услуг).  Однако данный закон устанавливал пониженные ставки с 01.01.2009 по 01.01.2010 г., т.е. на данный момент его действие прекращено.

Во-вторых, муниципальным законодательством устанавливается единый налог на вменённый доход. Решением Омского городского Совета от 01.11.2006 № 405 (в ред. Решений Омского городского Совета от 01.11.2006 N 405, от 14.11.2007 N 66, от 23.04.2008 N 128, от 18.06.2008 N 151, от 26.11.2008 N 195) устанавливаются понижающие коэффициенты для определенных территориальных зон, видов деятельности и с учетом иных показателей (например, площадь торгового зала, особенности ассортимента товарных групп и т.д.). 
В-третьих, земельный налог традиционно используется на муниципальном уровне для стимулирования приоритетных направлений развития экономики. Значимость льгот по земельного налогу выше для среднего бизнеса, чем для малого. Постановление от 16 ноября 2005 г. №1198 «О земельном налоге на территории города Омска» фактически не предусматривает особых льгот по данному налогу для субъектов малого и среднего бизнеса. Исключение составляет льгота по данному налогу для организаций городского пассажирского транспорта, осуществляющие внутригородские перевозки пассажиров, в отношении земель, на которых расположены принадлежащие им здания, строения, сооружения. Однако в целом для развития малого и среднего бизнеса данную меру нельзя считать существенной.

Следует также отметить, что в текущем году существенное влияние на развитие малого и среднего предпринимательства повышение ставок отчислений в социальные фонды (ПФР, ФОМС, ФСС). По исследованию ОПОРЫ России «Последствия увеличения ставки страховых взносов для малого и среднего бизнеса» от 80 до 90% представителей малого и среднего бизнеса РФ говорят о том, что повышение ставок взносов в социальные фонды существенным образом сказалось на их прибыли, а также привело к вынужденным «свертываниям» планов повышения заработных плат. 

Программы поддержки малого и среднего предпринимательства, действующие на территории города Омска. На территории города Омска на 2011 год действуют следующие программы, оказывающие существенное воздействие на формирование условий развития малого и среднего предпринимательства в г. Омске:

· долгосрочная целевая программа Омской области "Развитие малого и среднего предпринимательства в Омской области (2009 - 2013 годы)";

· региональная программа развития конкуренции в Омской области (2010 – 2012 годы);

· ведомственная целевая программа "Программа дополнительных мер по снижению напряженности на рынке труда Омской области на 2011 год";

· долгосрочная целевая программа города Омска "Развитие субъектов малого и среднего предпринимательства города Омска на 2010 - 2015 годы".

При этом в программе "Развитие субъектов малого и среднего предпринимательства города Омска на 2010 - 2015 годы" в рамках данного направления предусмотрено резкое снижение финансирования со следующего года: на 2012-й год объем финансирования данного направления предусмотрен в размере 66,4% от объема финансирования текущего года. Само по себе сокращение финансирования данного направления неизбежно, но слишком резкое сокращение финансирования данного направления может негативно сказаться на развитии малого и среднего предпринимательства в 2012-м году.

� Источник: Официальный сайт Администрации г. Омска - http://www.admomsk.ru/web/guest/progress/business





� Прожиточный минимум в Омской области на 1 квартал 2011 года – 5536 руб. 


� Чем более грамотно предприниматель способен составлять бизнес-план, чем более точно он способен спрогнозировать изменение уровня продаж в собственной сфере, тем более надежным заемщиком для банка он является. На сегодняшний день оценка предпринимателями динамики оборота на следующий год скорее отражает уровень их оптимизма (достаточно высокий уровень), чем является рыночно обоснованным прогнозом. Одновременно социологические исследования показывают закономерность: чем крупнее бизнес (а следовательно, профессиональнее руководитель), тем более достоверными являются его прогнозы динамики ключевых показателей предприятия на последующие периоды.


� Источник: позиция председателя Совета ОРО «Опора России» В. Виноградова и управляющего филиалом ОАО «УРАЛСИБ» в Омске В. Бужеря, представленная на круглом столе, посвященном проблемам предпринимательства в Омской области:  Проблема Омска — необразованный бизнес – Портал «Город 55.ру», 14.10.2011 - http://www.gorod55.ru/catalog/company/view/?id=18417&block=1





� ВЦИОМ. Исследование малого и среднего бизнеса «Время бизнеса – 2011».


� Каждый критерий рейтинга оценивается на предмет качества и доступности через систему оценки подкритериев
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